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“Auf dem Abstellgleis?

Asendes Rehwild zwischen Unkraut auf schon
selt Jahren nicht mehr bestellten Feldern, hin
und wieder ein Fuchs, der am helllichten Tag
von Schlaglochern Ubersate, schon lange nicht
mehr befahrene Stral3en tberquert. Hie und da
ein halb verfallenes Gehoft oder Dorf, in denen
schon seit Jahren kein Mensch mehr wohnt, die
langsam Uberwuchert werden...

MAZ vom Montag, 4. September 2006
Leserglosse zur Streckenstilllegung
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Der landliche Raum ist zu differenzieren:

- Raume mit guten und schlechten
naturlichen Voraussetzungen fur
Tourismus

- Strukturschwache landliche Raume
grol3en Entwicklungsproblemen

- Landliche Gebiete ohne nennenswerte
Entwicklungsprobleme
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Tourismus als Chance:

“In den Regionen, die landschaftlich reizvoll
sind und Iin denen man frih genug damit
begonnen hat oder beginnt, attraktive
altengerechte Angebote zu schaffen,
bietet Alterung ... sogar neue
Entwicklungspotenziale.”

Quelle: Bernhard Miiller, Auswirkungen des demographischen Wandels auf den landlichen Raum und
seine Bewohner in: Hat der landliche Raum eine Zukunft, Schriftenreihe des Verbraucherzentrale
Bundesverbandes zur Verbraucherpolitik, band 9, 2006

Bunispiojsuswiyauiaiun pun ajjiyuels ‘

6 René Kohl 19. Oktober 2006 Einfihrung



2. Entwicklung und Stand des
Tourismus in Brandenburg
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Ubersicht der Reisegebiete im Land

Brandenburg
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Sachsen

Angebot und Nachfrage

« 1.481 gewerbliche
Beherbergungsbetriebe

o 79.444 Betten (seit
2001 konstant)

e Durchschnittliche
Betriebsgrol3e 53
Betten

e 290 Campingplatze

e 8,6 Mio.
Ubernachtungen

Bunispiojsuswiyauiaiun pun ajjiyuels ‘

8 René Kohl 19. Oktober 2006

o Anfenthalistaver 2,7

Tourismus in Brandenburg
Tanan



Stand:

e Gute Entwicklung seit 1990

o Mittlerweile Konsolidierungsphase erreicht
« Dominanz der tagestouristischen Nachfrage
* Unerfreuliche Auslastung der Kapazitaten

 Schwache Nachfrage aus dem nationalen und v.
a. Internationalen Markt

Fazit: Substanzielles Tourismuswachstum und
positive Entwicklung nur mit erheblich grof3eren
Anstrengungen maoglich!
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m m Potsdam

Entwicklung der Ubernachtungen in Brandenburg nach
Reisegebieten 2002-2005
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Quelle: LDS Brandenburg
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Tourismus als Wirtschaftsfaktor fur
Brandenburg

e Rund 135 Mio. touristische
Aufenthaltstage

e Bruttoumsatz von 3,25 Mrd.
 Tagesausgaben pro Kopf 24,05 *

e Einkommenseffekte von 1,61 Mrd.
Jahr

pPro
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Woher kommen unsere Gaste?
Inland:

Berlin — Tagesbesucher
Brandenburg
Region Hamburg
Niedersachsen
Region Hannover
Nordrhein-Westfalen
Ausland:

Polen, Niederlande, Belgien, Skandinavische
Lander

Bunispiojsuswiyauiaiun pun ajjiyuels .

12 René Kohl 19. Oktober 2006



Tourismus als Wirtschaftsfaktor flr

B r Nachfragevolumina, Ausgaben und Umsétze im Brandenburg-Tourismus 2004*

Marktsegment Ubemachtungen/ Tagesausgaben Bruttoumsatz Anteil
Aufenthaltstage pro Kopf in Mio. € Bruttoumsatz
io. in € in %
agestourismus** 105.7 20,10 2124 65,4
Davon:
esausflige 91 20,24 1.854 57,1
Tagesq j 14,1 19,10 270 8.3
Ubernachtungstourismus 294 38,30 1.126 34.6
Davon:
Gewerbliche Betriebe 8,5 78,30 BB6 20,5
Verwandten-/ 10,0 20,10 201 6,2
Bekanntenbesuche
Privatquartiere < 9 Belten 2.4 41,20 89 3.0
Dauercamping 4.9 16,70 B2 2.5
Touristikcamping 2.1 18,70 41 1.3
Freizeitwohnen 15 2520 37 1.1
Tourismus insgesamt 1351 24,05 3.250 100,0

* Die Angaben for die einzelnen Teilsegmente beziehen sich jeweils auf de aktuellsten am Markt vorhandenen Daten.
Zu den verwendeten Datangualen siehe Angaben in der Literaturliste. Bei den ausgewiasanen Daten handedt es sich jpweis
um Mindestwarte. ** Aus Grinden kaufmannischer Vorgicht wurden nur Tagesreisen in eindeutig zuordenbare Zielgebiete

in Brandenburg ausgewiesan, Qualie: dwif 2005 (gerundate Were)
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Vom Brandenburg- Tourismus direkt*
profitierende Wirtschaftszweige 2004
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3. Chancen und Potenziale
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Starken-Schwachen-Profil fir den landlichen

Raum

Starken I:

Hervorragende naturraumliche Ausstattung

Bundesland mit dem grofiten
Wasserflachenanteill

Grol3e Anzahl attraktiver Grol3schutzgebiete
Geographische Nahe zu Berlin

Gut ausgebautes Stralsennetz

Gut ausgebautes Radwegenetz
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Starken II:
o Zahlreiche kulturelle Sehenswdurdigkeiten
* Vielzahl an Direktvermarktern

« Zukunftsfahiges und professionelles
Themenmarketing der TMB mit Schwerpunkten
auf Natur, Wasser, Kultur, Gesundheit/\Wellness,
Landurlaub etc.

e Sehr guter Internetauftritt

* Tellweise gute Kooperationen innerhalb
einzelner Themen und Partner
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Schwachen |

e Erschlieldung der Naturraumpotenziale noch
nicht abgeschlossen

e Touristische Nutzung des Themas Wasser
ausbaufahig

o Konkurrenz durch Nachbarlander
(Wassertourismus-> MV, Polen)

 Periphere Attraktionen mit OPNV kaum
erreichbar

* Verbesserungswurdige Ausschilderung

. Gefal | g i Ab| iscl
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Schwachen Il

o Stadt- und Dorfbilder bzw. Pflegezustand teilweise
problematisch

« Bekanntheitsgrad zwischen Kultur und Tourismus
ausbaufahig

« Mangelnde touristisch attraktive Einkaufsmaoglichkeiten
« Offnungszeiten Einzelhandel, Gastronomie

e Defizite bei Transparenz u. Kommunikation von
Direktvermarktern landl. Produkte

e Schlechte betriebswirtschaftliche Situation vieler KMU

» Geringer Bekanntheitsgrad von Brandenburg als
Reiseland

* Ungenugende Qualifizierung der Leistungsanbieter
(Fremdsprachen usw.)

C urismu | Zu weni
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4. Beispiele fur erfolgreiche
touristische Konzepte
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Beispiel Rheinsberg
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Das Beispiel Rheinsberg macht deutlich:
- Hohes Engagement vieler Akteure
- Zusammenarbeit in einem Netzwerk

- Angebote fur Zielgruppen mit
Zukunftspotenzialen

- Tourismus ist in der Region gewollt

=> Tourismus ist im landlichen Raum
erfolgreiches Wirtschaftspotenzial!
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Gutes Bel

Kartoffeltou

Agrar- und Umweltminister Dietmar Woidke
(SPD): ,Blickt man heute auf die nackten
Zahlen, dann ist der Kartoffelanbau in
Brandenburg auf dem besten Weg in die
Nischenproduktion. In Verbindung mit
Angeboten im landlichen Tourismus ist die
Kartoffel jedoch ein marktgangiges Symbol
und ldentitatsstiftende Tradition. Noch immer
verbinden viele Menschen die Marker und ihre
Streusandbichse mit ihrem Nationalprodukt,
der Kartoffel. Kartoffelgerichte gehéren zu

23 René Kol jad@Ri9¥Atigen Brandehifiigahandgasthof.
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5. Malshahmen und
Handlungsempfehlungen
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Was konnen landliche Raume tun, um ihre
touristische Attraktivitat zu steigern?

e Marktforschung

e Eigenes Profil herausarbeiten - was sind die
Starken

* Lieber klein und erfolgreich, als grol3e
Vorhaben, die nicht umsetzbar sind

* Netzwerk aufbauen
 Themenorientierung, Zielgruppen kennen

—e—Vernetzte-Angebote entwickeln————————
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* Vermarktung Uber bestehende Kanale
nutzen

 Vermarktung vor allem unter einer
bekannten Dachmarkte etablieren

o Steigerung der Qualitat der Produkte und
Qualifizierung des Personals

» Optimierung der Anbindung mit OPNV
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Beispiel:
Entwicklung der wassertouristischen Potenziale:

e Bestandsaufnahme — Touristiker und Hoteliers
paddeln selbst- Wie gut ist mein Produkt?

e Patenschaften flur den Bau und die Erhaltung
von Ein/Ausstiegsstellen Ubernehmen.

« Einfache LOosungen — schnelle Umsetzung

« MAE — 1 Euro Jobs - Wartung bestehender
Platze

e Einfuhrung der Gelbe Welle
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e Schllsselstrategien

* Profilierung als eigenstandiges
Wassertourismusrevier

e Revierumfassende Allilanz/Zusammenarbelit zur
Entwicklung des Wassertourismus

e Qualitats- und Serviceverbesserung in allen
Bereichen

e Vernetzung der Region mit einer an Zielgruppen
angepassten Infrastruktur-/ Angebotsausstattung

* Verbesserung der rechtlichen
Rahmenbedingungen
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Grol3es Potenzial fur die touristische Entwicklung im landlichen
Raum vorhanden

Es mussen sich Netzwerke finden, die den Weg zu einer
Reiseregion mit eigenem Profil gehen

Ausbau des Themenmarketings auf allen Ebenen

Steigerung des Bekanntheitsgrades unter dem Dach des
Reiselandes Brandenburg
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Bedurfnisse und Wunsche der Gaste kennen und sich danach
orientieren

Wichtig : starkerer Fokus auf Internationalisierung,
Produktentwicklung starker auf regionale landestypische

Angebote-ausrichten———— — — — — ——
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Vielen Dank fur lhre

Konta&.umg m@m!ﬁﬁdggchéﬂsﬂjhrer

Ansprechpartnerin: Barbara Nitsche
Tel.: 0331 2786-163
E-Mail: nitsche@potsdam.ihk.de
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